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Gigante nas conexoes.

Curadoria, proximidade e conversas sem roteiro e

Um encontro seleto. .

PESSOAS CERTAS VOZES RELE

.

Um grupo seleto de jornalistas, Protagonismo fem , com
executivos, criadores e espaco para diferentes '- , -
liderancas. perspectivas. :
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A CONVERSA QUE VIRA PAUTA
E MOVIMENTA NEGOCIOS

% 11 DE NOVEMBRO DE 2026 | 8H30 | FARIA LIMA, SAO PAULO

Um encontro exclusivo que conecta comunicagao, marketing,
marcas e hegocios, reunindo um grupo seleto de jornalistas,
executivos, empreendedores e formadores de opiniao.

, 0 evento destaca vozes femininas que
inspiram e transformam o mercado, valorizando diferentes
perspectivas e experiéncias.

Um dia de painéis, talks, experiéncias de marca e networking,
criando conexoes estratégicas e novas oportunidades de negaocios.
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AS CONVERSAS QUE
VAO PAUTAR O DIA

Comportamento

Negocms

rreir

IAe comunlcagao

Conteido Consumo

Influéncia e autoridade

~ Futurodo trabalho
Ativacao de marcas




VOZES QUE JAFAZEM [\l
PAKTE DA CONVERSA

Mauricio Noriega
(Forbes e Rede
Record)

Cris Guterrez
(UOL)

Petria Chaves Renata Rivetti

(Fast Company Brasil)

]

Rafael Kiso
(Fundador e CMO
da mLabs)

Alvaro Leme
(Veja)

Leticia Vidica
(TV GLOBO)

Ellen Nogueira
(CNN Brasil)




Sua marca hao precisa
interromper a conversa.

Ela pode fazer parte dela

S,
» sp
POD;

Eh%

( R 4 N\ (
RELEVANCIA PROXIMIDADE MEMORIA
Associagao a pautas e pessoas Relacionamento qualificado em Experiéncias e conteudo que
com credibilidade. ambiente intimista. ultrapassam o evento.
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POD SER PAUTA 2026 + PROMETA

Da presenca a experiéncia

Trés maneiras de colocar a marca na conversa.

VISIBILIDADE CONTEUDO
Presenca nos materiais e Participagao editorial em painéis,
comunicagdes do encontro. quando prevista na cota e

validada pela curadoria.
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ATIVACAO

Experiéncias de marca
desenhadas para o publico
do evento.

11NOV 2026 - 8H30 - FARIA LIMA, SAO PAULO
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POD SER PAUTA 2026 * PROMETA Se
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A forca de uma boa pauta.
A potencia de uma experiencia.

POD Ser Pauta e Prometa: duas expertises complementares.

CRIS MORAES 7/ POD SER PAUTA PROMETA COMUNICAGAO

Jornalismo, relacoes publicas, conteudo, reputagao Estratégia de marketing, eventos, live marketing,
e relacionamento com a imprensa trade e experiéncias de marca.

ProMeta

comunicacao
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O PODCAST QUE PAUTA
QUEM FAZ COMUNICACAO

Crescimento @ Crescimento o0lo) NUmerode +140

de seguidores de streams streams Episodios
+29% +26% 1.850 postados
O POD SER PAUTA OUVINTES
Videocast semana, toda * 69,9% Mulheres
quarta-feira as 07h. - 28.3% Homem
DISPONIVEL NAS PLATAFORMAS: * 78,5% Brasil

% Spotify- a&a/_z’on music * 12,7% Estados Unidos

@iz deezer d' (O) DYouTube
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COMO

FOINOSSA
ULTIMA
EDICAO?

+20 Palestrantes

+80 Convidados
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COTAS DE
PARTICIPACAO
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POD SER PAUTA 2026 + PROMETA
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Escolha como sua marca
ar nessa conversa.

Valores de referéncia apresentados na proposta comercial.

SILVER GOLD PLATINUM EXPERIENCIA

R$ 2.000 R$ 4.000 R$ 6.000 A partir de

R$ 15.000
Presenca institucional Visibilidade ampliada Participacdao em

e pitch painel / talk Platinum.+ ativacao
sob medida

Ativacoes, quantidades, espacos, direitos de uso e produc¢ao devem ser definidos em proposta especifica.

11 NOV 2026 + 8H30 + FARIA LIMA, SAO PAULO
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SILVER ‘ GOLD PLATINUM

( ENTREGAS E BENEFICIOS

PARTICIPACAO EM PAINEL

MENCAO NA ABERTURA

PIT DE 5 MIN NO INTERVALO

X
X
EXPOSICAO DE MARCA 0
EM TODOS OS PAINEIS
EXPOSICAO DE MARCA Q
X

NA LANDING PAGE

EXPOSICAO DE MARCA NAS
REDES SOCIAIS DO PODCAST

DIVULGAGCAO P/ IMPRENSA COMO
MARCA PATROCINADORA

O * OO O *xQx
OO0O0O0 000
O0000*x00

MENGCAO DO PODCAST X
(ABERTURA E FINAL)




POD SER PAUTA 2026 + PROMETA

Patrocinio com entregas.
Nao apenas uma logo.

Escopo final e disponibilidade conforme a cota contratada.

ANTES 0] DURANTE 02

. : 5 Mengoes, presenca visual,
Marca em materiais e divulgacao ¢ P N
acordada.

relacionamento e experiéncia,
conforme cota.

Participacao em painel € editorial e sujeita a curadoria.

Divulgacao a imprensa nao garante publicacao espontanea

11 NOV 2026 + 8H30 * FARIA LIMA, SAO PAULO
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Conteudo e registros previstos
contratualmente.




POR QUE ESTAR
NESSA CONVERSA?

Visibilidade: estar presente antes, durante e depois do evento.

Autoridade: associar a marca a temas relevantes para o mercado.

Relacionamento: estar proxima de jornalistas, executivos,
profissionais de marketing e outras marcas.

Conteudo: transformar conhecimento e experiéncia da empresa
em conversas que continuam depois do evento.
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e/ PATROCINADOR OFICIAL
DA CONVERSA QUE VIRA PAUTA
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A CONVERSA QUE VIRA PAUTA V
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ProMeta

comunicagao

Nao é apenas sobre estar no evento.

E sobre estar nas conversas que ajudam a pautar o mercado.

[;ﬂ‘é 11.11.2026 | Faria Lima | Sao Paulo

Vamos colocar a sua marca nessa conversa?

CFale com a gente: gabi@prometacomunicacao.com)
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A CONVERSA QUE VIRA PAUTA

DE | (TD INICIO A PARTIRDE | D'BRESCIA
NOVEMBRO — 8H30 FARIA LIMA (SALAO PRIVATIVO)

CONVERSAS QUE CONECTAM.
IDEIAS QUE TRANSFORMAM.

Um encontro entre comunicacdo, marketing, marcas e pessoas.
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